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Introduction

Cette charte d’engagement a pour objectifs de présenter les codes
fondamentaux des différents messages d’engagement des distributeurs
liés a la consommation d’alcool (rappel a la loi, message préventif et
message informatif). Elle permet de définir leurs principales regles
d’utilisation.

Le respect de ces regles est primordial. || permettra aux marques de
parler d’'une seule voix a 'ensemble de ses publics et ce, quel que soit le
support employé.
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PARTIE 1
Fondamentaux

Logo



1.1. Logotype « -18 ans »

Le logotype « -18 ans » a un objectif de rappel
a la loi.

Le logotype est un object graphique, sa forme
et ses proportions sont immuables et ne
doivent en aucun cas étre modifiées.
L'utilisation du fichier source est impératif afin
d’éviter toute déformation.

LA LOI INTERDIT

LA VENTE D’ALCOOL

AUX MINEURS

DES CONTROLES SONT
REALISES EN CAISSE

\

/




1.2. Logotype & composition

Le logotype « -18 ans » se compose de deux
éléments.

|| est interdit de modifier les composantes du
logotype, de dissocier |la bulle du nom du site,
de modifier la taille ou la longueur de la bulle.

L’interdiction

LA LOI INTERDIT

LA VENTE D’ALCOOL

AUX MINEURS

DES CONTROLES SONT
REALISES EN CAISSE

~

J

Le rappel a la loi

LA LOI INTERDIT A
LA VENTE D’ALCOOL
AUX MINEURS

DES CONTROLES SONT

REALISES EN CAISSE J




1.3. Logotype couleur

Afin d’assurer la bonne compréhension du
message sans brusquer les consommateurs, la
couleur orange a été choisis pour transmettre
le rappel a la loi.

LA LOI INTERDIT A
Il a été développé des équivalences pour LA VENTE D’ALCOOL
chague systeme de reproduction : RVB pour le AUX M|NEU RS

digital et CMJN pour le print. a n s DES CONTROLES SONT
REALISES EN CAISSE /

Ces couleurs et leurs équivalences ne peuvent
étre modifiées.

RVB: 227/79/30 RVB: 000/000/000
CMIJN: 0/65/86/10 CMIJN: 0/0/0/100



1.4. Logotype monochrome

LA LOI INTERDIT A
Lorsque les contraintes techniques ne LA VENTE D,ALCOOL
permettent pas une impression couleur, le AUX M'NEU RS
logo existe en version monochrome. A
a n s DES CONTROLES SONT
REALISES EN CAISSE /

RVB: 000/000/000
CMIJN: 0/0/0/100



1.5. Typographie

LA LO' 'NTERD'T \ NUNITO EXTRA GRAS
différente : gras, extra-gras et noir. Elle est LA VENTE D,ALCOOL NUNITO NOIR
facilement déclinable afin d’accentuer NUNITO NOIR AUX M'NEU Rs

certaines parties du message. DES CONTRC)LES SONT
REALISES EN CAISSE NUNITO GRAS

Présente sur le logo en trois graisse




#S CONTROLES SONT PECONTROLES SONT
REALISES EN CAISSE Y REALISES EN CAISSE

1.6. Interdit

Ne pas modifier I'hnomothétie du logo.

Ne pas changer l'orientation du logo.

Ne pas changer les couleurs du logo.

Ne pas appliquer d’'ombre portée au logo.
Ne pas encartoucher le logo.

Ne pas rogner le logo.

LA LOI INTERL

9O O h WN =

LA LOI | IT

D’ALCOOL

ES CONTROLES SONT
REALISES EN CAISSE




1.7. Zone de sécurité

Pour assurer I'intégrité du logotype, il est
impératif d’installer tout autour une zone
inviolable dans laquelle il pourra respirer
librement.

LA LOI INTERDIT

LA VENTE D'ALCOOL
AUX MINEURS

SRy
R EM CAISSE

]

Cette zone de neutralité suit la grille de
construction ci-contre. Son épaisseur
correspond a I'encombrement de un « O »
présent dans « CONTROLES » du message

« -18 ans ».

L'espace ainsi délimité doit toujours rester
vierge de tout élément graphique ou

typographique étranger au logotype.
CONTROLES



1.8. Taille minimale

35 mm

Afin de préserver la lisibilité du logotype, il ne

doit jamais étre utilisé a des tailles qui
rendraient difficile sa lisibilité ou son —_
identification.

LA LOI INTERDIT
LA VENTE D’ALCOOL

Le logo ne peut pas étre utilisé en dessous de

35 mm de large, ce qui équivaut a 1322.83 m HIHEUHE

ixels. 12.369 mm
aNS oty
En dessous de 35 mm il n'est pas préconisé FIEH.EE EN CAISSE

d’utiliser le logo car celui-ci sera peu lisible. -




1.9. Logotype déclinaison
web

LA LOI A

INTERDIT

LA VENTE
D’ALCOOL
AUX MINEURS/

Le logotype « -18 ans » se décline en version
web. Il apparait sans la phrase « des controéles
sont réalisés en caisse ». Les couleurs et la
typographie sont similaires.




PARTIE 2
Fondamentaux

Typographie



2.1. Typographie

La Nunito est utilisé pour sa rondeur, qui
permet une approche plus douce et
compréhensible du message.

Courant

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopqgrstuvwxyz
AAEEEIOUUC
aaéeéiolucg
1234567890

Gras

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
nopgrstuvwxyz
AAEEEIOUUC
aaéeéioluc
1234567890

Extra-gras

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz
AAEEEIOUUC
aaéeéiouuc
1234567890

Noir

ABCDEFGHUKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz
AAEEEIOUUC
aaéeéionuc
1234567890



PARTIE 3
Applications

Parcours shopper



3.1. PLV

° PLV magasin dans les allées et rayons.
® Stop rayon

® Stop produit

® Bandes de rive

® Stop caisse

e (Catalogue

DU MERCREDI 2
AU SAMEDI 5 SEPTEMBRE

www.lidl.fr \

— LA

LA LOI INTERDIT
LA VENTE D’ALCOOL
AUX MINEURS

a n s DES CONTROLES SONT
REALISES EN CAISSE

1. Pays d'Oc Syrah-Viognier Jean-Claude Mas Réserve Les Dons 2014 IGP 3,% - 2. Pouilly-Fumé Domaine Gaudry 2014 AOC 7,%° -
3. Pomerol Chateau Hermitage Mazeyres 2013 AOC 19,” - 4. Champagne Brut Mathelin Tradition AOC 13,%°

s R r PT- 534/2015



3.1. PLV

° PLV magasin dans les allées et rayons. a n s

¢ Stop rayon

® Stop produit

¢ Bandesderive LA L0|
INTERDIT

® Stop caisse LA VENTE
D’ALCOOL

v Celogue AUX MINEURS

DES CONTROLES SONT
REALISES EN CAISSE




3.1. PLV

PLV magasin dans les allées et rayons.

Stop rayon

Stop produit

Bandes de rive

Stop caisse

Catalogue

LA LOI

INTERDIT
LA VENTE
D’ALCOOL O
AUX MINEURS

DES CONTROLES

SERONT REALISES
EN CAISSE

LA LOI

INTERDIT

LA VENTE
D’ALCOOL

= | g )=3 AUX MINEURS

DES CONTROLES

SONT REALISES
EN CAISSE




INTERDIT
\TE D’ALCOOL
INEURS

TROLES SONT
' EN CAISSE

LA LOI INTERDIT
LA VENTE D’ALCOOL
AUX MINEURS

DES CONTROLES SONT
REALISES EN CAISSE

LA LOI INTERDIT
LA VENTE D’ALCOOL
AUX MINEURS

DES CONTROLES SONT
REALISES EN CAISSE

LA LOI INTERDIT
LA VENTE D’ALCOOL
AUX MINEURS

DES CONTROLES SONT
REALISES EN CAISSE

rR2>CC



3.1. PLV

° PLV magasin dans les allées et rayons.
® Stop rayon

® Stop produit

® Bandes de rive

® Stop caisse

e (Catalogue

LA LOI INTERDIT

LA VENTE D’ALCOOL

AUX MINEURS

DES CONTROLES SONT
REALISES EN CAISSE

o

LA LOI INTERDIT
LA VENTE D'ALCOOL
AUX MINEURS

DES CONTROLES SONT
REALISES EN CAISSE




3.1. PLV

° PLV magasin dans les allées et rayons.
® Stop rayon

® Stop produit

® Bandes de rive

® Stop caisse

e (Catalogue




ﬂ@ Al & carrefour.fr Ly ¢, .

Cal'l'efour (0 Pain, oeufs, jeux-video, ampoules e \.HJ

~ Rayons v Maison & High Tech v Services

Promo, épicerie... Electroménager... Voyage, spectacle... © Trouver un magasin D Mes listes v O, Me connecter v
3 ° 2 ° W E B X
Rayons En ce moment

@ Bio et Ecologie Fruits et Légumes Viandes et Poissons Pains et Patisseries

Promotions

Crémerie Fromage et Charcuterie Traiteur Surgelés

Les jouets de Noél

Epicerie Sucrée Boissons sans alcool

o
Alcools et Produits apéritifs @gﬁ

Hygiéne et Beauté Entretien et nettoyage Animaux Le Monde de Bébé Foire aux vins

20 % 0

84- Epicerie Salée
U
Q

Maison, Loisir, Textile Parapharmacie Produits du terroir

VDM P &
O 8 @nQ

Le Mois Carrefour

Le message « -18 ans » est présent sur le
site du distributeur devant la catégorie
alcool.

Traiteur

m
R




D .. o]

< Retour aux courses carrefour (» & Paiement 100% sécurisé

Votre panier Votre créneau Votre commande Votre paiement

Votre panier

Alcools et Produits apéritifs @ -~ Détail commande
= Sous-total 12,65 €
L Total 1265€

Vin rouge Haut-Médoc 2014 CHATEAU LAROSE-TRINTAUDON
la bouteille de 75¢cL
16.87 €/ Litre

g.;.g."&' 12,65€ -1+

f :" Faire un don de 1€
%

3 v
‘: Service déductible des impdts

@ VIDER MON PANIER SE CONNECTER

Besoin d'aide ?
Notre service client est a votre écoute.

» Ecrire au service client

Interdiction de vente de boissons alcooliques aux mineurs de moins de 18 ans
La preuve de majorité de I'acheteur est exigée au moment de la vente en ligne.
CODE DE LA SANTE PUBLIQUE, ART.L.3342-1 et L.3353-3

tablissement de la connexion sécurisée...




—=(CARAMN & carrefourfr/r/alcools-et-produits-aperitifs/cave-a-vins/vins-rouges vr BN . :

_'.
.

®of Outlook B Gmail jn Linkedin I IMAGES @ (184) Pinterest eboo * YouTube D n g Gettylmages ¥, Shutterstock GB GraphicBurger

3.2. WEB

Un pop-up apparait lors du processus 1 :-NAT;(;:)IT
d’achat avant la validation du panier. LA VENTE

D’ALCOOL
AUX MINEURS

L'ALCOOL
C'EST MAXIMUM
DEUX VERRES

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS.

JAl COMPRIS
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PARTIE 1
Fondamentaux

Logo



1.1. Logotype « Reperes »

Le logotype « Repéres » est un message
préventif de consommation d’alcool.

Le logotype est un object graphique, sa forme
et ses proportions sont immuables et ne
doivent en aucun cas étre modifiées.
L'utilisation du fichier source est impératif afin
d’éviter toute déformation.

LALCOOL A
CEST MAXIMUM
DEUX VERRES

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURSJ




1.2. Logotype & composition

Le logotype « Repéeres » se compose de deux
éléments. Il reprend les mémes éléments que
le logotype « -18 ans » pour assurer une
cohérence entre les messages.

|| est interdit de modifier les composantes du
logotype, de dissocier la bulle du nom du site,
de modifier la taille ou la longueur de la bulle.

La prévention

LALCOOL

C'EST MAXIMUM

DEUX VERRES

~

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS./

Le message

LALCOOL A
C'EST MAXIMUM
DEUX VERRES

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS./




1.3 Logotype couleur

Afin d’assurer une homogénéité entre les
messages, les mémes couleurs on été attribué
au message des reperes.

LALCOOL A
C'EST MAXIMUM
DEUX VERRES

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS.

Il a été développé des équivalences pour
chaque systeme de reproduction : RVB pour le
digital et CMIN pour le print.

Ces couleurs et leurs équivalences ne peuvent
étre modifiées.

RVB: 227/79/30 RVB: 000/000/000
CMIJN: 0/65/86/10 CMIJN: 0/0/0/100



1.4. Logotype monochrome

LALCOOL A
CEST MAXIMUM
DEUX VERRES

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS)

Lorsque les contraintes techniques ne
permettent pas une impression couleur, le
logo existe en version monochrome.

RVB: 000/000/000
CMIJN: 0/0/0/100



1.5. Typographie

Présente sur le logo en trois graisse
différente : gras, extra-gras et noir. Elle est
facilement déclinable afin d’accentuer
certaines parties du message.

NUNITO NOIR

LALCOOL A
CEST MAXIMUM

DEUX VERRES

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS:

NUNITO NOIR

NUNITO GRAS



1.6. Interdit

Ne pas modifier I'hnomothétie du logo.
Ne pas changer |'orientation du logo.
Ne pas changer les couleurs du logo.

Ne pas encartoucher le logo.
Ne pas rogner le logo.

O s W=

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURSJ

Ne pas appliquer d’'ombre portée au logo.

PAR JOUR, ET PAS TQUS LES JOURS.

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS.

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURSj

VERRES



1.7. Zone de sécurité

Pour assurer I'intégrité du logotype, il est
impératif d’installer tout autour une zone

¥
L'ALCOOL A
C’EST MAXIMUM ||
DEUX VERRES

mmmnmmm%

inviolable dans laquelle il pourra respirer
librement.

Cette zone de neutralité suit la grille de
construction ci-contre. Son épaisseur
correspond a I'encombrement de un « O »
présent dans « CONTROLES » du message
« -18 ans ».

L'espace ainsi délimité doit toujours rester

vierge de tout élément graphique ou H-I:I
typographique étranger au logotype. CONTRUOLES



1.8. Taille minimale

35 mm

Afin de préserver la lisibilité du logotype, il ne

doit jamais étre utilisé a des tailles qui |
rendraient difficile sa lisibilité ou son
identification.

~

L'ALCOOL
C'EST MAXIMUM

DEUX VERRES

FA&R JOUR, EI'F.!E'I'I]-I..I‘E-LEJ-EI-LI'H.JI.

Le logo ne peut pas étre utilisé en dessous de

35 mm de large, ce qui équivaut a 1322.83 12.359 mim
pixels.

En dessous de 35 mm il n'est pas préconisé -
d’utiliser le logo car celui-ci sera peu lisible.



PARTIE 2
Fondamentaux

Typographie



2.1. Typographie

La Nunito est utilisé pour sa rondeur, qui
permet une approche plus douce et
compréhensible du message.

Courant

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklm
nopqgrstuvwxyz
AAEEEIOUUC
aaéeéiolucg
1234567890

Gras

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
nopgrstuvwxyz
AAEEEIOUUC
aaéeéioluc
1234567890

Extra-gras

ABCDEFGHIJKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz
AAEEEIOUUC
aaéeéiouuc
1234567890

Noir

ABCDEFGHUKLM
NOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkim
nopqrstuvwxyz
AAEEEIOUUC
aaéeéionuc
1234567890



PARTIE 3
Applications

Parcours shopper



3.1. PLV

] PLV magasin dans les allées et rayons.
® Stop produit

* Stop caisse

® Catalogue

DU MERCREDI 2

AU SAMEDI 5 SEPTEMBRE
www.lidl.fr \

2015
Piniuf‘.t |
—uf ~

R
ho

\

L'ALCOOL
CEST MAXIMUM
DEUX VERRES

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS.

1. Pays d'Oc Syrah-Viognier Jean-Claude Mas Réserve Les Dons 2014 IGP 3,%? - 2. Pouilly-Fumé Domaine Gaudry 2014 AOC 7,%% -
3. Pomerol Chateau Hermitage Mazeyres 2013 AOC 19,7 - 4. Champagne Brut Mathelin Tradition AOC 13,%°

14 int de contenance 75 ¢

P+T - 534/2013



3.1. PLV

] PLV magasin dans les allées et rayons.

LALCOOL
CEST
MAXIMUM

DEUX
VERRES

PAR JOUR, ET PAS
TOUS LES JOURS.

LALCOOL
POUR M
® VOTRE MAXIMUM

DEUX
LS VERRES

PAR JOUR, ET PAS
TOUS LES JOURS.

¢ Stop produit

* Stop caisse

e (Catalogue




3.1. PLV

] PLV magasin dans les allées et rayons.

¢ Stop produit LALCOOL POUR L'ALCOOL
C’EST MAXIMUM B CesT MAXIMUM
b Stop caisse DEUX VERRES A DEUX VERRES

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS,

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS.

e (Catalogue




3.1. PLV

] PLV magasin dans les allées et rayons.

L
ey

- A0

E | desottce 2y,
& 0al-255¢
yé‘ '.'m‘ﬁe.«w»,v-;..,,,,,“
AN UGS E. g gy - N by

Stkite:4g7¢ ¢~ 108

® Stop produit

* Stop caisse

e (Catalogue




3.2. WEB

Le message de prévention est présent
dans I'onglet de la catégorie alcool.

# carrefour.fr/r/alcools-et-produits-aperitifs/cave-a-vins

+

Carrefour (9

v Rayons v Maison & High Tech v Services
Promo, épicerie... Electroménager... Voyage, spectacle...

@ Choisir Drive ou la livraison pour commencer vos courses

Tous les rayons ~
Alcools et Produits apéritifs A
I Cave a vins

Tous les produits

Vins Rouges v

Vins Blancs v , s
Notre sélection

Vins Rosés v

=°® Vinblanc Vin de

Vins étrangers ¥ table .'ﬁ;’;‘
gl |\ de 6 bouteilles de
pack de 6 bouteilles de =l
25cL -
2 270 €/ Litr
Affiner JOE e

4,10€ E 3,20€

Vin rosé Cabernet
d'Anjou

la bouteille de 75 cl
430 €/ Litre

Alcools et Produits apéritifs »

Cave a vins

L'ALCOOL
CEST MAXIMUM
DEUX VERRES

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS.

Vin rouge Bor- f Vin blanc vin de y Vin blanc Bour-

deaux BAROND... table Fin Bouquet A s gogne Chardonn...

la bouteille de 75cL - la bouteille de 75 cl - la bouteille de 75 cl [
532 €/ Litre 1.93 €/ Litre - 7.80 €/ Litre =

3,99€ ﬂ 1,45€

E 5,85€ E 1,90€

© w

© Trouverunmagasin ) Meslistes v QO Me connecter v

Vin blanc vin de n Vin rosé I.G.P. Sable ]
table BEAUVAL de Camargue Gre... e
la bouteille de 100 cl la bouteille de 75cL

o 3.99 €/ Litre

E 2,99€ E 6,20€

Promotions ~
627 résultats
Vin rosé Cotes de Provence 2015 LE ROUGIAN
Marque - a bouteille de 75 cl
Litre
e
‘ﬁ
® :
v VOIR PLUS
5,40€
Labels qualité A

Vin rouge Bordeaux 2015 DUFILHOT
la bouteille de 75 cl
2 6.10 €/ Litre

Couleur A

Margaux, Chateau d'Arsac, 2012
La bouteille de 75 cl
19.93 €/ Litre

14,95€ ﬁ

Vin blanc Chardonnay LA MAISON DES MAINES

la bouteille de 75cL

5.50 €/ Litre

Vin blanc Touraine Sauvignon DOMAINE PAUL BUISSE RDF

La bouteille de 75cL
6.65 €/ Litre

4,99€

Vin rouge Cotes du Roussillon 2014 CHATEAU MONTNER
la bouteille de 75 ¢
6.00 €/ Litre

Trier par: Pertinence Vv

Vin blanc Saint-Bris Sauvignon 2015 DOMAINE SORIN DE
FRANCE

la bouteille de 75 ¢

9.10 €/ Litre

6,80€ E

Vin rouge Pic Saint-Loup 2013 LES CHAMPS NOIRS
la bouteille de 75 ¢
8.70 €/ Litre



—=(CARAMN & carrefourfr/r/alcools-et-produits-aperitifs/cave-a-vins/vins-rouges vr BN . :

_'.
.

®of Outlook B Gmail jn Linkedin I IMAGES @ (184) Pinterest eboo * YouTube D n g Gettylmages ¥, Shutterstock GB GraphicBurger

3.2. WEB

Un pop-up apparait lors du processus 1 :-NAT;(;:)IT
d’achat avant la validation du panier. LA VENTE

D’ALCOOL
AUX MINEURS

L'ALCOOL
C'EST MAXIMUM
DEUX VERRES

PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS.

JAl COMPRIS
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PARTIE 1
Fondamentaux

Equivalence des verres



1.1. Message

BON A SAVOIR

UN VERRE STANDARD (OU 1 UNITE D’ALCOOL)
CEST 10G D’ALCOOL PUR

L'équivalence des verres a une fonction de
message informatif pour tout les

consommateurs. ? = [ = O = Q — Y — @J

Ballon Verre Verre Coupe de Verre Demi

de vin de whisky de pastis vin mousseux d’apéritif de biére
12° 40° 45° 12° 18° 5°

(10cl) (2,5¢l) (2,5cl) (10cl) (Zcl) (25cl)

e ? Santé :
*){ piiwe  E Leclerc (B)

Ne pas jeter sur la voie publique @ France




PARTIE 2
Applications

Parcours shopper






BON A SAVOIR : BON A SAVOIR :

UN VERRE STANDARD (OU 1 UNITE D’ALCOOL) N VERRE STANDARD (OU 1 UNITE D’ALCOOL)
CEST 10G D’ALCOOL PUR C’EST 10G D'ALCOOL PUR




Ballon de vin 190
10y 2

Verre de whisky 4¢¢
(25¢)

Verre de pastis 45°
(2,5c)

Coupe de vin mousseux 12°
(10cl)

Verre d'apéritif 18°
(7¢)

Demi de biére 5°
- (25¢)




E.Leclerc @ VOUS INFORME

Parce que la consommation d'alcool comporte des risques pour nos clients,
nous adoptons les messages suivants en magasin :

LA LOI INTERDIT ) VENTE D’ALCOOL

LA VENTE D'ALCOOL | AUX MINEURS =
2.1. PLV AUX MINEURS RISQUES MAJEURS

a n DES CONTROLES SONT
REALISES EN CAISSE )

Avec ce message nous vous rappelons que la vente d'alcool est interdite aux mineurs
de moins de 18 ans. Nous invitons le personnel de caisse a effectuer des contréoles d'identité

en cas de doute sur l'age d'un client.

[ Flyer

® Stop caisse

ALCOOL & SANTE L’ALCOOL
Ce message est un repére de consommation : CEST MAXIMUM
® Stop rayon Pour aider nos clients a limiter l'impact de leur DEUX VERRES

consommation d'alcool sur leur santé, nous leur

R ) PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS.
rappelons la quantité a ne pas dépasser.

® Affichette

BON A SAVOIR.

UN VERRE STANDARD (OU UNITE D’ALCOOL)
C’EST 10G D’ALCOOL PUR.

?-w-0-V-Y-10

Eh oui, dans un verre d'alcool standard servi au bar ou en restaurant, peu importe la boisson,
ily la méme quantité d'alcool pur. Biere, vin, spiritueux ou autre... la dose d'éthanol est toujours de 10g.
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