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CHARTE D’ENGAGEMENTS DISTRIBUTEURS - MILDECA



Introduction 

Cette charte d’engagement a pour objectifs de présenter les codes 
fondamentaux des différents messages d’engagement des distributeurs  

liés à la consommation d’alcool ( rappel à la loi, message préventif et 
message informatif). Elle permet de définir leurs principales règles 

d’utilisation.  

Le respect de ces règles est primordial. Il permettra aux marques de 
parler d’une seule voix à l’ensemble de ses publics et ce, quel que soit le 

support employé. 
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RAPPEL À LA LOI



PARTIE 1 
Fondamentaux 

Logo



Le logotype « -18 ans » à un objectif de rappel 
à la loi. 

Le logotype est un object graphique, sa forme 
et ses proportions sont immuables et ne 
doivent en aucun cas être modifiées. 
L’utilisation du fichier source est impératif afin 
d’éviter toute déformation. 

1.1. Logotype « -18 ans »



Le logotype « -18 ans » se compose de deux 
éléments. 

Il est interdit de modifier les composantes du 
logotype, de dissocier la bulle du nom du site, 
de modifier la taille ou la longueur de la bulle. 

1.2. Logotype & composition

L’interdiction Le rappel à la loi



Afin d’assurer la bonne compréhension du 
message sans brusquer les consommateurs, la 
couleur orange à été choisis pour transmettre 
le rappel à la loi.  

Il a été développé des équivalences pour 
chaque système de reproduction : RVB pour le 
digital et CMJN pour le print.  

Ces couleurs et leurs équivalences ne peuvent 
être modifiées. 

1.3. Logotype couleur

RVB: 227/79/30 
CMJN: 0/65/86/10

RVB: 000/000/000 
CMJN: 0/0/0/100



Lorsque les contraintes techniques ne 
permettent pas une impression couleur, le 
logo existe en version monochrome.

1.4. Logotype monochrome

RVB: 000/000/000 
CMJN: 0/0/0/100



Présente sur le logo en trois graisse 
différente : gras, extra-gras et noir. Elle est 
facilement déclinable afin d’accentuer 
certaines parties du message. 

NUNITO EXTRA GRAS 

NUNITO NOIR

NUNITO GRAS 

NUNITO NOIR

1.5. Typographie



1.6. Interdit

1. Ne pas modifier l’homothétie du logo. 
2. Ne pas changer l’orientation du logo. 
3. Ne pas changer les couleurs du logo. 
4. Ne pas appliquer d’ombre portée au logo. 
5. Ne pas encartoucher le logo. 
6. Ne pas rogner le logo.



1.7. Zone de sécurité
Pour assurer l’intégrité du logotype, il est 
impératif d’installer tout autour une zone 
inviolable dans laquelle il pourra respirer 
librement.  

Cette zone de neutralité suit la grille de 
construction ci-contre. Son épaisseur 
correspond à l’encombrement de un « O »  
présent dans « CONTRÔLES » du message 
« -18 ans ».  

L’espace ainsi délimité doit toujours rester 
vierge de tout élément graphique ou 
typographique étranger au logotype.



1.8. Taille minimale

Afin de préserver la lisibilité du logotype, il ne 
doit jamais être utilisé à des tailles qui 
rendraient difficile sa lisibilité ou son 
identification.  

Le logo ne peut pas être utilisé en dessous de 
35 mm de large, ce qui équivaut à 1322.83 
pixels. 

En dessous de 35 mm il n’est pas préconisé 
d’utiliser le logo car celui-ci sera peu lisible.



Le logotype « -18 ans » se décline en version 
web. Il apparaît sans la phrase « des contrôles 
sont réalisés en caisse ».  Les couleurs et la 
typographie sont similaires. 

1.9. Logotype déclinaison 
web



PARTIE 2 
Fondamentaux 

Typographie



La Nunito est utilisé pour sa rondeur, qui 
permet une approche plus douce et 
compréhensible du message. 

2.1. Typographie

ABCDEFGHIJKLM 
NOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklm 
nopqrstuvwxyz 
ÀÂÉÈÊÎÔÛÙÇ 

àâéèêîôûùç 
1234567890

ABCDEFGHIJKLM 
NOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklm 
nopqrstuvwxyz 
ÀÂÉÈÊÎÔÛÙÇ 

àâéèêîôûùç 
1234567890

Courant Gras

ABCDEFGHIJKLM 
NOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklm 
nopqrstuvwxyz 
ÀÂÉÈÊÎÔÛÙÇ 

àâéèêîôûùç 
1234567890

Extra-gras

ABCDEFGHIJKLM 
NOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklm 
nopqrstuvwxyz 
ÀÂÉÈÊÎÔÛÙÇ 

àâéèêîôûùç 
1234567890

Noir



PARTIE 3 
Applications 

Parcours shopper



3.1. PLV

PLV magasin dans les allées et rayons. 

Stop rayon

Bandes de rive

Stop caisse

Catalogue

Stop produit



3.1. PLV

PLV magasin dans les allées et rayons. 

Stop rayon

Bandes de rive

Stop caisse

Catalogue

Stop produit



3.1. PLV

PLV magasin dans les allées et rayons. 

Stop rayon

Bandes de rive

Stop caisse

Catalogue

Stop produit



3.1. PLV

PLV magasin dans les allées et rayons. 

Stop rayon

Bandes de rive

Stop caisse

Catalogue

Stop produit



3.1. PLV

PLV magasin dans les allées et rayons. 

Stop rayon

Bandes de rive

Stop caisse

Catalogue

Stop produit



3.1. PLV

PLV magasin dans les allées et rayons. 

Stop rayon

Bandes de rive

Stop caisse

Catalogue

Stop produit



L’ALCOOL 
C’EST MAXIMUM 
DEUX VERRES
PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS.

3.2. WEB

Le message « -18 ans » est présent sur le 
site du distributeur devant la catégorie 
alcool. 



L’ALCOOL 
C’EST MAXIMUM 
DEUX VERRES
PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS.

3.2. WEB

Le message « -18 ans » est de nouveau 
présent à côté du produit lors du 
processus d’achat. 



3.2. WEB

Un pop-up apparaît lors du processus 
d’achat avant la validation du panier. 



REPÈRES



PARTIE 1 
Fondamentaux 

Logo



Le logotype « Repères » est un message 
préventif de consommation d’alcool.  

Le logotype est un object graphique, sa forme 
et ses proportions sont immuables et ne 
doivent en aucun cas être modifiées. 
L’utilisation du fichier source est impératif afin 
d’éviter toute déformation. 

1.1. Logotype « Repères »



Le logotype « Repères » se compose de deux 
éléments. Il reprend les mêmes éléments que 
le logotype « -18 ans » pour assurer une 
cohérence entre les messages.  

Il est interdit de modifier les composantes du 
logotype, de dissocier la bulle du nom du site, 
de modifier la taille ou la longueur de la bulle. 

1.2. Logotype & composition

La prévention Le message



Afin d’assurer une homogénéité entre les 
messages, les mêmes couleurs on été attribué 
au message des repères.  

Il a été développé des équivalences pour 
chaque système de reproduction : RVB pour le 
digital et CMJN pour le print.  

Ces couleurs et leurs équivalences ne peuvent 
être modifiées. 

1.3 Logotype couleur

RVB: 227/79/30 
CMJN: 0/65/86/10

RVB: 000/000/000 
CMJN: 0/0/0/100



Lorsque les contraintes techniques ne 
permettent pas une impression couleur, le 
logo existe en version monochrome.

1.4. Logotype monochrome

RVB: 000/000/000 
CMJN: 0/0/0/100



Présente sur le logo en trois graisse 
différente : gras, extra-gras et noir. Elle est 
facilement déclinable afin d’accentuer 
certaines parties du message. 

NUNITO NOIR

NUNITO GRAS 

NUNITO NOIR

1.5. Typographie



1.6. Interdit

1. Ne pas modifier l’homothétie du logo. 
2. Ne pas changer l’orientation du logo. 
3. Ne pas changer les couleurs du logo. 
4. Ne pas appliquer d’ombre portée au logo. 
5. Ne pas encartoucher le logo. 
6. Ne pas rogner le logo.



1.7. Zone de sécurité
Pour assurer l’intégrité du logotype, il est 
impératif d’installer tout autour une zone 
inviolable dans laquelle il pourra respirer 
librement.  

Cette zone de neutralité suit la grille de 
construction ci-contre. Son épaisseur 
correspond à l’encombrement de un « O »  
présent dans « CONTRÔLES » du message 
« -18 ans ». 

L’espace ainsi délimité doit toujours rester 
vierge de tout élément graphique ou 
typographique étranger au logotype.



1.8. Taille minimale

Afin de préserver la lisibilité du logotype, il ne 
doit jamais être utilisé à des tailles qui 
rendraient difficile sa lisibilité ou son 
identification.  

Le logo ne peut pas être utilisé en dessous de 
35 mm de large, ce qui équivaut à 1322.83 
pixels. 

En dessous de 35 mm il n’est pas préconisé 
d’utiliser le logo car celui-ci sera peu lisible.



PARTIE 2 
Fondamentaux 

Typographie



La Nunito est utilisé pour sa rondeur, qui 
permet une approche plus douce et 
compréhensible du message. 

2.1. Typographie

ABCDEFGHIJKLM 
NOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklm 
nopqrstuvwxyz 
ÀÂÉÈÊÎÔÛÙÇ 

àâéèêîôûùç 
1234567890

ABCDEFGHIJKLM 
NOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklm 
nopqrstuvwxyz 
ÀÂÉÈÊÎÔÛÙÇ 

àâéèêîôûùç 
1234567890

Courant Gras

ABCDEFGHIJKLM 
NOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklm 
nopqrstuvwxyz 
ÀÂÉÈÊÎÔÛÙÇ 

àâéèêîôûùç 
1234567890

Extra-gras

ABCDEFGHIJKLM 
NOPQRSTUVWXYZ 

abcdefghijklm 
nopqrstuvwxyz 
ÀÂÉÈÊÎÔÛÙÇ 

àâéèêîôûùç 
1234567890

Noir



PARTIE 3 
Applications 

Parcours shopper



3.1. PLV

PLV magasin dans les allées et rayons. 

Stop caisse

Catalogue

Stop produit



3.1. PLV

PLV magasin dans les allées et rayons. 

Stop caisse

Catalogue

Stop produit



3.1. PLV

PLV magasin dans les allées et rayons. 

Stop caisse

Catalogue

Stop produit



3.1. PLV

PLV magasin dans les allées et rayons. 

Stop caisse

Catalogue

Stop produit



3.2. WEB

Le message de prévention est présent 
dans l’onglet de la catégorie alcool. 

L’ALCOOL 
C’EST MAXIMUM 
DEUX VERRES
PAR JOUR, ET PAS TOUS LES JOURS.



3.2. WEB

Un pop-up apparaît lors du processus 
d’achat avant la validation du panier. 



EQUIVALENCE DE VERRES



PARTIE 1 
Fondamentaux 

Équivalence des verres



L’équivalence des verres à une fonction de 
message informatif pour tout les 
consommateurs. 

1.1. Message



PARTIE 2 
Applications 

Parcours shopper



2.1. PLV

Flyer

Stop rayon

Affichette

Stop produit



Flyer

Stop rayon

Affichette

Stop caisse

2.1. PLV



Flyer

Stop rayon

Affichette

Stop caisse

2.1. PLV



Flyer

Stop rayon

Affichette

Stop caisse

2.1. PLV

BON À SAVOIR.
UN VERRE STANDARD (OU UNITÉ D’ALCOOL) 

C’EST 10G D’ALCOOL PUR.

Eh oui, dans un verre d’alcool standard servi au bar ou en restaurant, peu importe la boisson,  
il y la même quantité d’alcool pur. Bière, vin, spiritueux ou autre... la dose d’éthanol est toujours de 10g.

Parce que la consommation d’alcool comporte des risques pour nos clients,
nous adoptons les messages suivants en magasin :

VOUS INFORME

VENTE D’ALCOOL  
AUX MINEURS =
RISQUES MAJEURS

Avec ce message nous vous rappelons que la vente d’alcool est interdite aux mineurs  
de moins de 18 ans. Nous invitons le personnel de caisse à effectuer des contrôles d’identité  
en cas de doute sur l’âge d’un client.

ALCOOL & SANTÉ
Ce message est un repère de consommation :

Pour aider nos clients à limiter l’impact de leur 
consommation d’alcool sur leur santé, nous leur 

rappelons la quantité à ne pas dépasser.
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